
《品牌文化设计》课程教学大纲
课程名称（含英文名称）：品牌文化设计  Brand and Culture Design 
课程代码：
学 分 / 学 时：6/102
适用专业：艺术设计
先修课程：设计概论、传统文脉与设计思维等
后续课程：

开课单位：媒体与设计学院视觉传达设计系
一、课程性质和教学目标（需明确各教学环节对人才培养目标的贡献）

传统文化是本民族长期的生产实践和社会实践积累的智慧结晶，对品牌设计发挥巨大的指导和凝聚作用。它是这个民族区别于其他民族的根本标志，是社会意识形态和上层建筑的基本元素，如果一个民族的品牌设计丢掉了自己的文化，就失去了自己的特色，那就不仅仅是一个数典忘祖的问题，而是一个被同化乃至最终被消亡的问题。因此，继承弘扬优秀传统文化问题对于一个民族品牌，就可能是一个生死攸关的严重问题。然而，继承和弘扬又是一个巨大的社会课题和文化课题，许多要害节点需要预先廓清。首先，是照单全收还是择其优秀？这个问题早已不言而喻。那么就是择其优秀了，可是这个问题也不简单。它首先要求我们必须拿出一个选择标准，然后运用这个标准对我们民族传统文化进行梳理和拣选。近几年迫于外部文化的进逼和对本民族文化日渐式微的担忧，设计界提出继承和弘扬问题，但是却缺乏扎实的后续工作，使人不免有空呼口号的忧虑。而本课程旨在提高学生的文化修养，丰富艺术想象，激发创造思维，拓宽艺术视角，促进其设计创作技能的提高。通过本课程的学习，使学生比较深入地了解传统文化，并合理运用到品牌设计的实践中。通过各个教学环节，激发学生的想像力和创造性思维的能力，为继续钻研品牌设计做扎实的准备。同时使学生通过系统而较完备的训练，设计出具有中国文化特征的作品，并具有强烈的时代特征。
	知识能力素质要求
	各教学环节的贡献度

	
	课堂讲授
	课堂讨论
	自学
	小组大作业 
	作业
	考试
	课堂整体贡献度

	知识
	A1 文学、历史、哲学、艺术等的基本知识——要求学生在基础教育所达到的知识水平上实现进一步的提升。
A2 社会科学学科的研究方法入门知识——借助于某个学科的某些片段，通过短暂的学术探索，让学生接触到这个学科的研究方法，而不是要学生学习经过简化的、较为完整的学科概论或常识。
A5.3 掌握本专业所需要的一般工程技术知识。

A5.4 掌握本专业的职业规范基本知识。
	中国保存至今的数千年文化主体都是我们民族弥足珍贵的物质精神财富，不同程度契合着当代设计界的需要，它们已经滋养并将永远滋养一代代中国人的精神世界。通过本课程的讲解与思维引导，能够使学生了解中国的物质文化和精神文化的发展脉络，把传统文化及其引发的思维创意、更好地运用到现代品牌设计手法当中
	√√√

	能力
	B1 清晰思考和用语言文字准确表达的能力。
	√√√
	√√
	√√
	
	√√
	
	√√√

	
	B2 发现、分析和解决问题的能力。
	√√√
	√√√
	√√
	
	√√
	
	√√

	
	B3 批判性思考和创造性工作的能力。
	√√
	√√
	√
	
	√
	
	√√√

	
	B5 对文学艺术作品的初步审美能力。
	√
	√√
	√
	
	√
	
	√√√

	
	B7 终身学习的能力。
	√
	√
	√√
	
	√
	
	√√√

	素质
	C1 志存高远、意志坚强——以传承文明、探求真理、振兴中华、造福人类为己任，矢志不渝。
	√
	√√√
	√√
	
	√√
	
	√√√

	
	C2 刻苦务实、精勤进取——脚踏实地，不慕虚名；勤奋努力，追求卓越。
	√√√
	√√√
	√√
	
	√√√
	
	√√√

	
	C3 身心和谐、视野开阔——具有良好的身体和心理素质；具有对多元文化的包容心态和宽阔的国际化视野。
	√√√
	√√
	√√√
	
	√√
	
	√√√

	
	C4 思维敏捷、乐于创新——勤于思考、善于钻研，对于推陈出新怀有浓厚的兴趣，富有探索精神并渴望解决问题。
	√√√
	√√
	√√√
	
	√√
	
	√√√

	
	C6具有设计潮流自觉和市场意识。
	√√√
	
	√√
	
	√√√
	
	√

	
	C7具有祖国襟抱与人类情怀，具有生态意识。
	√√√
	√√
	√√√
	
	√√
	
	√√√


二、课程教学内容及学时分配（含实践、自学、作业、讨论等的内容及要求）
	周次
	日期
	讲课
	习题、课堂讨论、

实验实习等
	作业
	备注

	
	
	内容
	上课时数
	内容
	上课时数
	
	

	1
	
	品牌设计与传统文化概述
	4
	
	4
	小论文或不成熟的见解
	课堂讨论

	2
	
	传统文化与设计思维
	4
	
	4
	小论文（500-1000字）
	分组讨论

	3
	
	品牌设计与文化解读
	4
	
	4
	在调研的基础上拟定品牌策划书
	资料欣赏与创意引导

	4
	
	品牌符号
	4
	
	4
	根据策划书的内容制定品牌形象设计的风格和主题
	资料欣赏与创意引导

	5
	
	品牌符号的视觉呈现（一）
	4
	
	4
	按照风格和主题进行创意构思和草图
	资料欣赏与创意引导

	6
	
	品牌符号的视觉呈现（二）
	4
	
	4
	按照风格和主题进行标志创意设计
	资料欣赏与创意引导

	7
	
	品牌符号的视觉呈现（三）
	4
	
	4
	按照标志的创意化生一系列基础系统
	资料欣赏与创意引导

	8
	
	品牌符号的视觉呈现（四）
	4
	
	4
	按照基础系统的定位，进行文案创意
	资料欣赏与创意引导

	9
	
	品牌符号的视觉呈现（五）
	4
	
	4
	按照基础系统和文案的定位，进行广告创意
	资料欣赏与创意引导


三、教学方法

通过精心设置的课程讲解，让学生系统了解中国传统文化发展的脉络，传统文化本体与文化形态，提高学生的文化修养，丰富艺术想象，激发创造思维，拓宽艺术视角，促进其艺术创作技能的提高。本课程在充分发扬优良传统的同时，尽可能地与当代设计相比照，启发新思路，为学生进一步的专业实践奠定理论基础和参照。本课程的重点是中国传统文化的纵览、归类、发展脉络与演变，难点是如何将设计素材与设计思维转化，传统寓意和现代设计的传承、创新，如何将所学知识运用于学生自己设计创新中。同时还要熟练应用设计软件，了解计算机辅助设计、手绘效果与文化创意的关系。最终完成一份具有高度审美、具有文化内涵的作品。作为设计艺术专业特色课程，本课程的目的在于使更好地顺应时代发展的趋势，培养能与发达国家相媲美的中国本土设计师。
本课程教学特点：

1、积极促进互动式教学，严格按教学大纲的要求，向学生传授专业理论与基础知识，维持学生知识结构的正确性和完整性；借助多媒体手段向学生展示大量的资料（包括完整的传统纵览资料和国内外最新的品牌设计手法），激发学生的学习兴趣、设计思维和技能探讨；教师授课中采用分组讨论、提问等辅导方式，增加课堂上师生间的互动。

2、联系实际，与各大机构接触，研究当今品牌设计的潮流方向和优缺点。同时接真实课题，进行实战训练。

3、结合目前艺术设计潮流动向，立足新的视点，力求以灵活的方式，使学生能将掌握理论知识并灵活地运用到具体的设计创作中去。

4、本课程的发展具有很强的交叉性，这种交叉性可以通过专业之间、地区之间进行一定范围上的资源共享和特色互补，建立具有本专业特色的课程体系。

5、任课教师在大纲总体框架下，可以根据自身教学心得和专业特长对教学内容作适当充实与变化。
四、考核及成绩评定方式


平时作业：60%
大作业：40%
五、教材及参考书目

教材：

自编教材

参考书目：

《中国传统文化十五讲》   作者：龚鹏程 著    出版社：北京大学出版社    出版时间： 2006-9-1
《国际品牌设计2》 作者：日本G社编辑部 编著   出版社： 中国青年出版社  出版时间： 2006-11-1


