
影视广告设计教学基本要求

课程代码：
课程名称：影视广告设计/ADVERTISEMENT DESIGNING FOR FILM AND TELEVISION
学时/学分：51/3
先修课程：《数字媒体艺术设计》《CI设计》《市场营销学》

适用专业：艺术设计

开课单位：媒体与设计学院设计系

教材和教学参考书：

1、 本课程的地位、作用和任务

广告设计与策划是艺术设计专业的一门专业主干课程。它的主要任务是通过各个教学环节，运用各种教学手段和方法，使学生掌握影视广告的策划、创作、拍摄、后期剪辑的方法、基本流程、表现技巧与制作技术；广告媒体的特点及运作和设计方法，培养学生分析和解决问题的能力，课程以实际课题为对象，训练学生掌控广告项目的能力，为学生在该领域的科研和工作实践，打下坚实的基础。
	知识能力素质要求
	各教学环节的贡献度

	
	课堂讲授
	课堂讨论
	自学
	小组大作业 
	作业
	考试
	课堂整体贡献度

	知识
	A1 文学、历史、哲学、艺术等的基本知识——要求学生在基础教育所达到的知识水平上实现进一步的提升。
A2 社会科学学科的研究方法入门知识——借助于某个学科的某些片段，通过短暂的学术探索，让学生接触到这个学科的研究方法，而不是要学生学习经过简化的、较为完整的学科概论或常识。

A5.3 掌握本专业所需要的一般工程技术知识。

A5.4 掌握本专业的职业规范基本知识。
	通过各个教学环节，运用各种教学手段和方法，使学生掌握影视广告的策划、创作、拍摄、后期剪辑的方法、基本流程、表现技巧与制作技术。
	√√√

	能力
	B1 清晰思考和用语言文字准确表达的能力。
	√√
	√√
	√
	
	√√√
	
	√√√

	
	B2 发现、分析和解决问题的能力。
	√√
	√√
	√
	
	√√√
	
	√√

	
	B3 批判性思考和创造性工作的能力。
	√√
	√√
	√
	
	√√
	
	√√√

	
	B5 对文学艺术作品的初步审美能力。
	√√
	√√
	√
	
	√√
	
	√√√

	
	B7 终身学习的能力。
	√√
	√√
	√
	
	
	
	√

	素质
	C3 身心和谐、视野开阔——具有良好的身体和心理素质；具有对多元文化的包容心态和宽阔的国际化视野。
	√√
	√√
	√√
	
	√√
	
	√√

	
	C4 思维敏捷、乐于创新——勤于思考、善于钻研，对于推陈出新怀有浓厚的兴趣，富有探索精神并渴望解决问题。
	√√
	√√
	√√
	
	√√
	
	√

	
	C6具有设计潮流自觉和市场意识。
	√√
	√√
	√√
	
	√√
	
	√


                    二、本课程教学内容和基本要求

1 影视广告概论 

1.1 影视广告发展概况 

1.2 影视广告媒介的发展 

1.3 现代影视广告发展概况 

思考与练习 

2 影视广告基础 

2.1 影视广告的表现要素与分类 

2.2 影视广告的制作流程 

思考与练习 

3 影视广告策划 

3.1 影视广告策划的相关概念 

3.2 影视广告策划程序 

思考与练习 

4 影视广告创作 

4.1 影视广告创意 

4.2 影视广告剧本写作 

4.3 示范案例--阿泰宁产品广告片分镜头剧本 

思考与练习 

5 影视广告构成 

5.1 影视广告构成基本单位 

5.2 影视广告构成的基本手段 

6 影视广告效果评价 

6.1 影视广告效果测试指标 

6.2 影视广告效果测试原则 

6.3 影视广告效果测试方法 

6.4示范案例--泰达形象宣传片分镜头脚本
3、 实验内容和基本要求

（1） 进行一项完整的广告策划（基本以实课题为主）活动

以4~5人为一组，自主拟题，联系调研单位，进行一项完整的广告策划活动。让学生能把握策划的全过程，并在活动中养成互相合作、互相沟通的好习惯，使人人都有团队精神。

（2） 完成一份调查报告

要求学生学会做调查计划，分工调研，学会调研方法，并能准确地找到有用的第一手资料。

（3） 完成一份广告策划书

通过撰写广告策划书使学生学会企划书文体，培养学生写文案的能力。

（4） 设计相关的媒体

根据学生自己的策划，将所选媒体以视觉方式设计表达出来，并把策划书中的创意思想转化成具体的视觉表现。
4、 对学生能力培养的要求

（1） 课内教学活动中能力培养的安排及要求

教师以甲方的身份面对学生，倾听学生的叙述，指出他们的不足，并提出下一步应该努力的方向。鼓励学生们提出问题和积极思考。安排更多的设计实践内容以提高他们的设计思维和制作能力。

（2） 课外实践活动结合教学活动中能力培养的安排和要求

适当安排学生利用双休日和课余时间与调研单位沟通，使他们能学会与人交流的方法，培养善于与人沟通的能力，希望他们以很强的社会活动能力走向自己的工作岗位。
5、 说明

本课程教学中将以多媒体课件为主要辅助手段，学生的作业都应在计算机上完成。本课程大部分采用教师与学生互动的方式，相互沟通，帮助学生在实践中提高广告设计的能力。

附表：学时分配表

	单元
	内容
	理论教学
	实验作业
	实验内容
	课外作业
	讲评
	累计
	备注

	1
	影视广告概论
	4
	
	
	
	
	4
	

	2
	影视广告基础
	4
	4
	项目调研、细分市场、分析受众
	
	2
	10
	

	3
	影视广告策划
	6
	
	
	
	
	6
	

	4
	影视广告创作
	3
	10
	设计策划中涉及的媒体内容
	
	5
	18
	

	5
	影视广告构成
	8
	
	撰写广告策划书
	
	2
	10
	

	6
	影视广告效果评价
	3
	
	
	
	
	3
	

	
	
	
	
	
	
	
	51
	



