
《标识设计》课程教学大纲
课程名称（含英文名称）：标识设计  Logo Design
课程代码：
学 分 / 学 时：2/51

适用专业：艺术设计、视觉传达

先修课程：无

后续课程：无

开课单位：媒体与设计学院艺术设计系

一、课程性质和教学目标（需明确各教学环节对人才培养目标的贡献）


课程性质：本课程是品牌设计、CI设计课程中的必修课。
教学目标：本课程系统讲解标识的创意、设计原则、标识的表现形式、标识的设计应用。

使学生掌握设计构思与深化设计的能力，并熟知设计流程与项目运作。

	知识能力素质要求
	各教学环节的贡献度

	
	课堂讲授
	课堂讨论
	自学
	小组大作业 
	作业
	考试
	课堂整体贡献度

	知识
	A1 文学、历史、哲学、艺术等的基本知识——要求学生在基础教育所达到的知识水平上实现进一步的提升。
	标识的创意、设计原则、标识的表现形式、标识的设计应用
	√√√

	能力
	B2 发现、分析和解决问题的能力。
	√√
	√√√
	√
	
	√√
	
	√√√

	
	B3 批判性思考和创造性工作的能力。
	√√√
	√√√
	√
	
	√√
	
	√√√

	
	B7 终身学习的能力。
	√√√
	√√
	√√
	
	√√
	
	√√√

	素质
	C3 身心和谐、视野开阔——具有良好的身体和心理素质；具有对多元文化的包容心态和宽阔的国际化视野。
	√√
	√√
	√
	
	√√
	
	√√√

	
	C4 思维敏捷、乐于创新——勤于思考、善于钻研，对于推陈出新怀有浓厚的兴趣，富有探索精神并渴望解决问题。
	√√√
	√√√
	√
	
	√√
	
	√√√

	
	C6具有设计潮流自觉和市场意识。
	√√√
	√√
	√√
	
	√√
	
	√√√


二、课程教学内容及学时分配（含实践、自学、作业、讨论等的内容及要求）

	周次
	日期
	讲课
	习题、课堂讨论、

实验实习等
	作业
	备注

	
	
	内容
	上课时数
	内容
	上课时数
	
	

	1
	
	标识概论
	2
	
	
	
	

	2
	
	标识创意与原则
	2
	
	
	标识创意
	

	3
	
	标识设计与表现
	2
	
	
	标识设计
	

	4
	
	标识色彩
	2
	
	
	标识设计
	

	5
	
	标识设计深化与设计提案
	2
	
	
	标识设计深化
	

	6
	
	项目研究
	2
	
	
	标识设计提案
	

	7
	
	
	2
	
	
	标识设计提案
	


三、教学方法

以讲课为主，结合具体的设计任务。贯穿讲课与实践。

四、考核及成绩评定方式


平时作业：100%

五、教材及参考书目

教材：

《标志设计》  上海人民美术出版社， 吴国欣 编著 2007年版

参考资料：

《标志设计基础》  上海人民美术出版社，崔生国 编著 2007

